一、1. 中文标准字
中文标准字为 “成语产业园”，。中文字体采用“抖音美好体”，稳重、简洁、现代的设计风格，字形端正有力，笔画清晰，兼顾文化感与可读性。
中文标准字的设计体现两层含义：
· 全称 “成语产业园”：用于正式场合、品牌门头、导视系统、宣传册和官方文件，体现品牌的完整身份。
· [bookmark: _GoBack]简称 “成语”：用于印章式应用、活动标签、文创产品和社交媒体传播，强化品牌核心记忆点。
2. 英文标准字
英文标准字为 “CHENGYU CHANYEYUAN”，采用简洁、规整的无衬线字体，字距均匀，结构清晰。英文标准字不作为第一识别元素，而是作为中文品牌名称的国际化补充，增强品牌在对外交流、合作展示和跨媒介传播中的适用性。
二、成语文化特征融合
LOGO 在设计中深度融入成语文化特征，主要体现在以下几个方面：
1. 以汉字为核心载体
成语以汉语为存在形式，因此 LOGO 直接以 “成语” 二字作为视觉主体，突出语言文化属性。这种设计方式使品牌名称与文化内核高度统一，避免了传统产业园标识常见的泛化问题。
2. 体现典故与智慧的视觉转化
成语背后承载大量历史典故、寓言故事和人文哲理。LOGO 不直接描绘具体故事场景，而是通过字形结构的张力、秩序和厚重感，抽象表达成语文化的经典性、故事性与哲理性。
3. 传达传承与创新的关系
产业园不仅是文化展示空间，也是产业融合平台。LOGO 通过传统汉字结构与现代标识方法的结合，表达 “传统文化 + 现代产业” 的融合关系，寓意成语文化在当代语境中的创造性转化与创新性发展。
三、东方美学元素运用
1. 书法与篆刻精神
LOGO 笔画吸收了书法和篆刻的力量感，线条厚重、边缘清晰，具有东方印章的视觉气质。这种处理方式使标识更具文化辨识度和历史纵深。
2. 对称与平衡
整体图形遵循东方美学中的对称与平衡原则，视觉重心稳定，结构规整，体现中华文化中 “中正、和谐、有序” 的审美理想。
3. 留白与层次
LOGO 在紧凑的字形结构中保留适度留白，使复杂笔画不至于拥挤，形成清晰的视觉层次。留白的运用也体现了东方艺术中 “虚实相生” 的审美智慧。
四、标准色彩体系
标准色彩是品牌视觉识别系统的重要组成部分。“成语产业园” LOGO 的色彩体系应从成语文化意境与东方美学中提取主色和辅助色，形成统一、稳定、具有文化调性的品牌色彩语言。
1. 主色建议：中国红 / 朱砂红
主色可采用中国红或朱砂红。红色在中国传统文化中具有重要象征意义，代表喜庆、文化、历史传承与民族精神。同时，红色具有较强的视觉识别力，适合作为品牌主色和重点识别色。
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